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Sauber wie bei den Romern

Streichen ist Silber, Bioni macht damit Gold: Die Unternehmensgruppe stellt desinfizierende Farbe her

Dennis Vollmer

Listeria monocytogenes, Pseu-
domonas aeruginosa - wer
weiB, was sich hinter wohl-
klingendem Latein verbirgt,
wird schon beim Lesen den
Drang wverspiiren, sich die
Hiinde zu waschen. Es sind ge-
fiihrliche Bakterien, die ausge-
rechnet dort auftauchen kon-
nen, wo man sie bestimmt
nicht haben michte: etwa bei
der Lebensmittelherstellung,
in Krankenhtiusern. In Ober-
hausen lebt jedoch ein Unter-
nehmen von solchen biswei-
len tédlichen Erregern: die
Bioni Gruppe.

Zum Gliick, muss man sa-
gen, denn mit ihren Farben
machen sie Schimmelpilzen
und Co den Garaus auf
AuBenfassaden, in Industrie-
und privaten Wohnriumen.
Und sie sollen dabei noch
weitaus umweltvertriiglicher
sein als gewbhnliche Anstri-
che, die Bakterien mit Giftstof-
fen beseitigen. Das Firmenge-
heimnis verriit Sven Knoll, Ge-

schiiftsfithrer von Bioni CS,
gerne: , Esist Silber - das iltes-
te Desinfektionsmittel der
Welt, die Rémer nutzten be-
reits Silbermiinzen, um ihr
Wasser zu reinigen.”

Um 2000 kam der Tradi-
tions-Malerbetrieb ]. und G.
GroB - 1948 ist er in Oberhau-
sen gegriindet worden — auf
diese Idee, seinen Anstrichen
Silberpartikel beizufiigen. Sie
musste allerdings noch wis-
senschaftlich getestet werden.

1000 mal kleiner
als Bakterien

Fiir das Projekt gewann dus
Unternel das Fi
Institut fiir Chemische ‘Ihch
nologie in Pfinztal. Drei Jahre
forschte diesesan der Wirkung
und Umsetzung. ,Wir haben
einen mittleren sechsstelligen
Betrag in die Entwicklung in-
vestiert, verriit Knoll, ,weil

wir von dem Konzept iiber--

zeugt waren.”
MNun bewirkt Nanosilber,
das 1000 mal kleiner ist als

AuchanveralgtenMnknmmldiel»‘arbemmha-

gen. Hier ein Duisburger Haus vor der Behandlung.
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sein Feind, die Bakterien, dass

Die Vermarktung der versilberten Farbe hatte sich Geschaftsfiihrer Knoll chter vorgestellt: Sauberkeit ist filr Betriebe und Krankenhduser ein sensibles Thema, Foto: Kerstin Bogeholz

tung von Gebéuden angibt,
entspriiche in Bioni-Produk-

kein Schimmelpilzbefall ent-
steht. ,Das Silber wird nicht
an die Umwelt abgegeben®, be-
nennt Knoll die Vorteile fiir
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Mensch und Natur. Der so ge-
nannte VOC-Gehalt, der den
Anteil an fliichtigen organi-
schen Verbindungen in Far-
ben und Lacken zur Beschich-

BIONI CS

Auszeichnungen

Filr Silber gab es Gold - eini-
ge Auszeichnungen heimsten
die Oberfiachenspezialisten
ein, zum Beispiel 2008 den
“Frost & Sullivan Award for Bx-
cellence & Research, 2009
zéhite man die Bioni-Gruppe
zu den 50 schnellstwachsen-
den Technologiefirmen in
Deutschiand. Die Deloitte &
Touche Wirtschaftspriifungs-
gesellschaft zeichnete es mit
dem Fast-Fifty-Award aus.

ten etwa nur ein Siebtel der
Europiiischen Richtlinie. Und
weil dieser Schutz zudem lin-
ger halte, sagt Knoll, habe das
auch Vorteile fiir den Kunden.

Doch gute Ideen miissen
nicht immer sofort ziinden:
2001 griindete der Malerbe-
trieb die Bioni-Gruppe, etwa
vier Jahre spiiter zeigte sich,
dass man damals seiner Zeit
VOraus war.

Vermarktung
leichter vorgestellt

Der Boom in der energeti-
schen Sanierung von Hausfas-
saden gab den Oberfliichen-
spezialisten einen Anschub.
Ein Duisburger Wohnungs-
bauunternehmen wollte damit
hartniickige Algen an ihren
Gebiudefassaden loswerden.
Auch die Lebensmittelindust-
rie zeigte sich interessiert, al-
lein die Krankenhéuser reagie-
ren bis heute verhalten, ob-
wohl die Wirksamkeit der An-

striche gegen multiresistente
Erreger (MRSA) mit 99,999
Prozent angegeben ist. ,Wir
hiitten uns die Vermarktung
ctwas leichter vorgestellt,
riiumt der Geschiiftsfithrer ein.

MittelgroR wurde man mit
seinem Produkt dennoch: 50
Mitarbeiter arbeiten in einem
Produktvertrieb (Bioni
GmbH), Lissungsvertrieb
(Bioni System) und in der Aus-
fiithrung (Malerbetrieb ). und
G, GroR) der Unternehmens-
gruppe. Die Bioni-Gruppe er-
wirtschaftete 2010 einen sie-
benstelligen Umsatz. Die Ge-
schiifte werden tiberwiegend -
zu rund 70 Prozent - im Aus-
land gemacht, also USA, Du-
bai und Saudi Arabien. Heinz
und Guinness ziihlen zu Kun-
den von Bioni, {iber die nicht
wenigen deutschen Lebens-
mittelhersteller, die ebenfalls
auf die Silberfarbe Marke
Oberhausen setzen, will Knoll
nicht so gerne sprechen: ,Es
ist ein sensibles Thema®, sagt
erund schweigt. Wir verstehen
dennoch: Schweigen ist Silber.

Absolute Sauberkeit ist besonders in der Lebensmittelverarbeitung
wichtig: Die meisten Kunden kommen aus diesem Bereich.



